




Usos permitidos

Para conservar la identidad visual, el 
imagotipo no debe ser modificado; el uso 
de su estructura es únicamente vertical. Se 
permite su uso en fondo blanco y sobre 
colores claros, con sus versiones full color o 
positivo; también, se permite su uso sobre 
fotografías con su versión positiva, o con su 
versión full color sobre banner blanco. De 
igual forma es permitido el uso del logo en 
su versión blanco con banner, unicamente 
con los tonos de la paleta principal. 
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Usos NO permitidos

Parque Natural

Inclinar

Distorsión Cambio de proporción Cambio tipográfico Fondo color no 
conveniente

Cambio de tonos Aplastar o estirar Cambio de orden Sombra

Separar elementos
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Cobranding

El co-branding permite la convivencia de 
dos o más identidades visuales en una 
misma pieza gráfica. El uso conjunto del 
logo de El Parque Natural El Gallineral con 
otros logos debe seguir las siguientes 
reglas para garantizar una relación visual 
equilibrada, jerarquía clara y una 
comunicación coherente.

Aplica para el uso conjuto con el Instituto 
de Cultura y Turismo de San Gil, entidad 
administradora del Parque. El logo del 
Instituto siempre debe ir a la izquierda.

Co-branding con Ente Institucional
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Cobranding

El co-branding permite la convivencia de 
dos o más identidades visuales en una 
misma pieza gráfica. El uso conjunto del 
logo de El Parque Natural El Gallineral con 
otros logos debe seguir las siguientes 
reglas para garantizar una relación visual 
equilibrada, jerarquía clara y una 
comunicación coherente.

Aplica para el uso conjuto con marcas, 
organizaciones o empresas aliadas, 
patrocinadores o colaboradoras. La marca 
externa debe ubicarse al lado derecho.

Co-branding con marca externa

Marca Externa
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Ph.Esteban Olarte

Esta sección presenta ejemplos de 
aplicación de la identidad visual en 
distintos formatos, fortaleciendo la 
presencia y reconocimiento de la marca.�

02
Aplicaciones



Hoja membretada.

Carpeta.

Tarjeta de presentación.

Sobre.

Papelería
Institucional

La papelería Institucional 
refuerza la identidad y 
transmite profesionalismo en 
cada medio o comunicación.
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Los materiales promocionales 
permiten difundir la marca y 
sus valores de forma 
atractiva y memorable.

Pendón.

Afiche.

Volante.

Folleto.

Material
Promocional

Naturaleza, 
cultura y vida 

en equilibrio.
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Camiseta.

Gorra.

Taza.

Bolsa Ecológica.

Elementos
de uso

Los elementos de uso diario 
fortalecen la presencia de la 
marca en espacios 
cotidianos y funcionales.
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La presencia digital garantiza 
una comunicación consistente, 
adaptada a diferentes formatos 
y dispositivos.

Sitio Web.

Firma de correo.

Presentaciones.

Documentos digitales.

Medios
Digitales



Las redes sociales son un canal 
clave para conectar con nuestras 
audiencias y promover el valor 
del Parque.

Post.

Historia.

Perfil.

Portada de página.

Redes 
Sociales

Naturaleza, 
Cultura y Vida 

en Equilibrio
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La señaletica orienta, informa y 
mejora la experiencia de los 
visitantes de manera clara y gráfica.

Carteles informativos.

Señalización.

Mapas.

Indicaciones o advertencias.

Aplicación
Señalética


