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Introduccion

Este manual de marca redne los
lineamientos grdaficos y comunicativos
que permiten preservar la identidad visual
del Parque Natural El Gallineral en todos
sus medios y aplicaciones. Su objetivo es
garantizar una comunicacidon claraq,
consistente y reconocible, fortaleciendo la
relacion del Parque con Vvisitantes,
comunidades, aliados y entidades.
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Caracter Institucional

El Instituto de Cultura y Turismo de San Gl
tiene a su cargo la administracion,
conservacion y promocion del Parque
Natural El Gallineral, uno de los principales
referentes naturales, turisticos y culturales
del municipio. Su gestion esta orientada a
la proteccidn del patrimonio ambiental, la
conservacion de la biodiversidad y el
fortalecimiento de un turismo sostenible,
garantizando que este espacio continle
siendo un simbolo de identidad territorial
Yy un escenario para el encuentro entre la
naturalezq, la cultura y la comunidad.




Identidad
Visual

En esta seccidon se presentan los
lineamientos para la correcta
construccion, aplicacion y uso de Ia
identidad visual de la marca.

Parque Natural



Concepto

La identidad visual del Parque Natural El
Gallineral nace como un homenaje a la
memoria, la biodiversidad y la conexion
emocional que generaciones de
sangilenos han construido con este lugar
tan emblemdatico. Para concepto principal
se tomd a la heliconia como simbolo
iIntegrador de la biodiversidad del Gallineral.




Concepto

El logo estd compuesto por tres pétalos de
heliconia, que llevan: al Cucarachero del
Chicamocha quien representa a las aves y
fauna del Parque, cuyo tono azul alude al
cielo; las ramificaciones de un arbol, con su
tono en verde, que demuestra la fortaleza
de la flora dentro del Parque; y por dltimo
una textura en rojo, inspirada en la “media
torta” o las plazoletas, con sus tabletas
de barro, lugares que son puntos
emblematicos que conectan los caminos
del Parque, que poseen las historias de
nuestros antepasados.
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Concepto

Cada espacio entre los pétalos del logo y su
Mmisma conexion representan los senderos
del Parque, en donde con cada paso y en
cada giro se revive la historia. Por altimo, los
tres tonos hacen alusidon a la bandera de
San Gil, nuestra tierra.
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Area de Seguridad

El drea de seguridad se emplea para
garantizar que se respete la presenciag,
Imagen vy legibilidad del imagotipo en
diversos espacios, esto con el fin de no
interferir con otros logos, ni que se interfiera
en su propia posicion. El valor de “X" es
proporcional al ancho de la letra “G" que
corresponde al are de proteccion del logo.
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Tamanos minimos




Tipografia Institucional

Poetsen One

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcedefghijkimnno
pqrstvuwxyz

1234567890

Tipografia principal para titulos y elementos
destacados; al tener un valor de peso
mayor, es el ideal para elementos de mayor
atencion. Para el nombre “El Gallineral” en el
Imagotipo, existe una variante en la letra “G”
mostrando en su interior la silueta de una
hoja, un elemento natural.

Original Modificada




Tipografia Institucional

Poppins

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
PQrstvuwxyz

1234567890

Tipografia secundaria para subtitulos
textos, parrafos, anotaciones y contenido
iInformativo en general;, posee una gran
variedad de pesos haciendolo flexible
para diferentes opciones.

-------------------------------------------------------

Poppins Poppins
Poppins Poppins
Poppins Poppins

_______________________________________________________

Variantes de peso




Colores Corporativos

HEX: #E50000 HEX: #4098d3 HEX: #77b344
RGB: 229,0,0 RGB: 64,152, 211 RGB: 19,179, 68
CMYK: 0,100, 100, 10 CMYK:70, 28, 0,17 CMYK:34,0,62,30

PANTONE: 18-1664-tcx PANTONE: 16-4526-tcx PANTONE: 15-0343- tcx

Paleta principal

HEX: #959d9d Hece4dl HEX: #fa6e35

RGB: 149,157,157 236, 228, 209 RGB: 250, 110, 53
CMYK:5,0,0, 38 0,317 CMYK: 0, 56,79, 2
PANTONE: 16-4404-tcx 11-0105-tcx PANTONE: 16-1361-tcx

Paleta secundaria




Versiones de color

AN

O

El Gallmeral 1 Gallmeral El Gallmeral

Parque Natural Parque Natural Parque Natural

t t
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Negativo Positivo Escala de grises




Versiones de color

A

El Gallmeral El Gallineral El Gallineral

Parque Natural Parque Natural Parque Natural

El Gallmeral El Gallmeral El Gallmeral

Parque Natural Parque Natural Parque Natural

t t t
| | |
| | |

Positivo Positivo Positivo
Monocromaético 1 Monocromético 2 Monocromaéatico 3



Usos permitidos

Para conservar la identidad visual, el
Imagotipo no debe ser modificado; el uso
de su estructura es Unicamente vertical. Se
permite su uso en fondo blanco y sobre
colores claros, con sus versiones full color o
positivo;, también, se permite su uso sobre
fotografias con su version positiva, o con su
version full color sobre banner blanco. De
igual forma es permitido el uso del logo en
su version blanco con banner, unicamente
con los tonos de la paleta principal.
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Usos NO permitidos

Inclinar Cambio de tonos
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Cobranding

El co-branding permite la convivencia de
dos o mas identidades visuales en una
misma pieza grafica. El uso conjunto del
logo de El Parque Natural El Gallineral con
otros logos debe seguir las siguientes
reglas para garantizar una relacion visual
equilibrada, jerarquia clara y una
comunicacion coherente.

Co-branding con Ente Institucional

Aplica para el uso conjuto con el Instituto
de Cultura y Turismo de San Gil, entidad
administradora del Parque. El logo del
Instituto siempre debe ir a la izquierda.
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Cobranding

El co-branding permite la convivencia de
dos o mas identidades visuales en una
misma pieza grafica. El uso conjunto del
logo de El Parque Natural El Gallineral con
otros logos debe seguir las siguientes
reglas para garantizar una relacion visual
equilibrada, jerarquia clara y una
comunicacion coherente.

Co-branding con marca externa

Aplica para el uso conjuto con marcas,
organizaciones o empresas aliadas,
patrocinadores o colaboradoras. La marca
externa debe ubicarse al lado derecho.

---------------------------------------------------------
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El Callineral

Parque Natural

Aplicaciones

Esta seccidn presenta ejemplos de
aplicacion de la identidad visual en
distintos formatos, fortaleciendo Ia
presencia y reconocimiento de la marca.
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Papeleria vy

-
i /2N ® +57 320 498 8239
o ® El Gallineral V)
rque Natur ‘if' f ® ict@sangil.gov.co
- @ Cra. 1 #6-25, san Gil,
Fulano de ol E l G al l i ner al santander, Colombia

Direccibre Crou X X=X
Comesx email@mailideom, www.myweb.ocom
Teldonoe +807 - 12345 - GTR0 Fecho: 10 Septiemire, 2026

Este disefo de membrete ha side concebido para transmitic una imagen de prolesionalisma,
cenfionza y solidez institucional. Su composicién limpia v equilibrada genera una sensacién de

amplitud visual que favorece la legibilidod y aporta una estética medema y elegante.

La papeleria Institucional 8 i o s

sobrecargar el disefo, logrando uno comunicacion clara y coherente en cada pieza de popeleria

refuerza la identidad y S

Inspiredo en |a identidod visual de El Parque Natural El Gallineral. este membreta integro de

transmite profesionalismo en sl
cada medio o comunicacion.

Coma parte del sisterma de identidad corporativa, este disefio mantiene un equilibrio entre
funcionalidod v estético, gorantizondo ung presentacion profesional y uniforme en toda la

documentacion oficial de la organizacién.
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= Carpeta. —
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Material
Promocional

Los materiales promocionales
permiten difundir la marcay
sus valores de forma
atractiva y memorable.

= Pendon.
< Afiche.
= Volante.
= Folleto.
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Elementos
de uso

Los elementos de uso diario
fortalecen la presencia de la
marca en espacios
cotidianos y funcionales.

< Camiseta.
< Gorra.
< Taza.

= Bolsa Ecoldgica.
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Medios
Digitales

una comunicacion consistente, A Al a ._
adaptada a diferentes formatos LAY 4 o 017 & . e
y dispositivos. ¥ LR i i S ol

El L}all:’ne:‘a!

< Sitio Web.
% Firma de correo.
= Presentaciones.

= Documentos digitales.

+57 300 1082339




1 Facebook Gj- @ 5% £ =

Cultura ¥
Turismo El Gallineral

Redes
Sociales Cultray Vid

Naturaleza,

Parque Natural El Gallineral 8 Siguiendo  © Mensaje

Las redes sociales son un canal " 5‘? ’ T e e e e
clave para conectar con nuestras P
audiencias y promover el valor

del Parque.

9:54 AM & 9:52 AM &

€& parquenaturalelgallineral €&  Publicaciones

Parque Natural El Gallineral
184 1,652 223

P t publicaciones sequidores seguidos
\ O S ° & Naturaleza, senderos, piscinas

# San Gil, Santander
L Abierto todos los dias
= Tarifas y horarios [

° ° (ZJ' linktr.ee/turismosangll y 1 mas
I S O r I O ° ] mick.d.angelo, colmenareselkin y B personas mas
siguen esta cuenta
f °
= Perfil.

2 parquenaturalelgallineral —

cQué talun !'3%;,’3

| El Gallineral

Siguiendo + Mensaje

= Portada de pdagina.

Turistas

200 $18.000

W2

Direccion™Cra. 11 #6-25  Tel: 320 498 8239

O Qr w7 A
22

parquenaturalelgallineral gg = ;Qué tal un chapuzén esta semana
para relajarnos en estas elecciones?... mas

Sembramosql)'ﬁrhol
Nespecies parajnues.. .-
W s riposacio S




Aplicacion
Senaletica

La senaletica orientq, informay
mejora la experiencia de los
visitantes de manera clara y grdafica.

< Carteles informativos.

= Senalizacion.

= Mapas.

% |ndicaciones o advertencias.
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BIENVENIDOS A SAN GIL fe!

o Cerrodela Gruta.

%  ®(asade Mercado Cubierta.
. _ParquelaLibertad.

\° e SalidaaBogotd.
™\ ®Salida a Bucaramang:

Instituto de - :
Cumuray " D B,
Turismo : I

B PUNTOS TURISTICOS =

= "“: ® Parque Natural El Gallineral.

@ Cerro de la Cruz.

@ Balneario Pozo Azul.

~ o Salida a Barichara.

= e feropuerto Los Pozos.

Cladad San Gl




